Mddulo 2 — Soluciones: innovacion social por el clima
Parte Il: economias locales del bienestar

- Perspectiva
s degénero

Info e inscripciones: www.pazydesarrollo.org/resiliencia-climatica

F Social Innovation for Climate Action




Objetivos generales del curso

Conocer los efectos del cambio climatico en Andalucia y Centro América (CA), especialmente la sequia, con perspectiva

de género.

Formarse para trabajar en prevencion, proporcionando casos practicos y aplicados de adaptacion y resiliencia frente a

los riesgos climaticos en Andalucia y CA.

Desarrollar propuestas concretas de intervencién mediante planes y proyectos de innovacion social, desde el andlisis

necesidades locales, la articulacion de medidas de planificacion ambiental y territorial, y la incubacidon de proyectos

con aplicabilidad local real.

Proyectos de “innovacion social por el clima”: actuan sobre impactos y causas para generar

resiliencia climatica, equidad vy justicia social en el ambito local




Calendario

Cronograma - Curso resiliciencia climatica preventiva - PyD - AACID 2020-21
h trabajo semana 3

Perspectiva de género transversal (todos los mddulos)

Diciembre 2020 Enero 2021 Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio
Contenidos 14 21 28 4 11 13 25 1 8 15 22 1 & 15 29 3 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26
Médule 1: Introduccion jueves T enero
1.La ciencia
2 Jusficia climatica
3 Mifigacion de emisiones
4 Adaptacion y resiliencia climatica
Madulo 2: Soluciones: innovacion social por el clima
1.Innovacion y emprendimiento social por el clima
2.Gobemanza y democracia directa
3 .Culturas regenerativas v arte
4 Economias locales del bisnestar
5. Solucicnes basadas en la naturaleza (IUCH Med)
a.Gestion del agua (Bioazul)
b.Agroecologia (Ecoherencia)
Madulo 3: Cooperacion, comunicacion e incidencia politica
1.Cooperacion franslocal & intemacional

a.El marco de los ODS (UMA)

2. Comunicacion e incidencia politica

b Estrategias de comunicacion (periodista)

Madulo 4: Experiencias, conclusiones y proyectos
1.Experiencias: El futuro es local, Barrios por el Clima
2. Conclusiones del curso

3.Proyectos practicos de innovacion social (grupos)

Jomadas de transferencia de experiencias locales entre
Andalucia y CA y aplicacion a proyectos de innovacion social

Incubacion en centros colaboradores

Seminario Internacional “Experiencias y planes de accidn local e
innovacion para la resiliencia climatica en Andalucia y CA"




Contenidos

Mddulo 2 - Parte |: Modulo 2 — Parte lll:

1.Gobernanza y democracia directa 5.Soluciones basadas en la naturaleza (IUCN Med)
2.Culturas regenerativas y arte

3.Innovacion y emprendimiento social por el clima Modulo 2 — Parte lll:

(Libero)

6.Gestion del agua (Bioazul)

Modulo 2 — Parte lll:

Modulo 2 — Parte l:

7.Agroecologia (Ecoherencia)
4 .Economias locales del bienestar
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v' En el 60% de los paises, es mas probable que
los hombres emprendan para “Generar una
gran rigueza o ingresos muy altos” y para
“Continuar una tradicion familiar” que las
mujeres.

v En el 75% de los paises, es mas probable que
las mujeres emprendan para “Marcar una
diferencia en el mundo" y para "Ganarse la
vida porque los trabajos son escasos".

Fuente: GEM Global Report 2019/2020



exselepepy
SBEUNLE SENy pat|un)
—— /TR
BRIy jaRES
[

Q330154
U
BRI,
UBLLICY
ydAls
QI
openg
BBLLELEMNE) «—
|EEIg
PLURLE] «——
BUORD
Q3lY SjsEng
QI NBY
BpEUED
SEs pEUS
BAlE]
Jgnday jeos
ebnyiog
DU

Middle East & Africa

Latin Armerica & Canblean

wat
i
il

Bpeas]

SpUR| AN
SiroaLUaxrm
DLBLBT] NG

SO EpEs UESSITY
wiopfupy payun
L TN

Cel Ty

SETEAYS
B|LBADS
Aumunacy

d BOG «—
BILCRIARN LKIY
irJejag

cLIBDA

Al

B | Ly

BIPY

B2 O Jpgncey
Bl el =Ty

BUILD)

LB R |

SECE

=16 Yz

|

[

]

I
L
]
|
Y |
S —
. |
|
e _____
|

S —
I
|
|
]
|

1

|

]

]

Ewurope & Morth Ammerica

fizia & Pacific

E..HIH.mum

-3
Wl
i

i0
5

FO-EL RNPE %




y

Fuente: GEM Global Report 2019/2020




b1
i

=
2
5
o0
"
®
-
il
l—

“a-Guatemnala —

Bragil_

Colombia ————
AITTHEI
Madagascar

Canada

Lhmtad States

| ahvia Ulratesd Agaly Erimates

- hnclia vl F-!:'nnu:li::-lﬂ Arabia , Republic of Ko
hewia ) Puerto Rico

Portugal israel
- Cyues
S Matherdznds
Iorckan Hussian | ederation
N & Linitecl Kingoom
LT T aiscan vk
] = o . [
Fepypil Chind  Cyman “Joreenia

[ Loy
both Marecinnic C o Sysain D)
Peband Japan

Bomorn Soth Adres
3}

Fadisiue

Paldstan |
Itaky

ELl

Australia

- Il i

o it

Lwitzerland

Moy

#L

GDPfcapita (5 = 1,000)

| ueeesmibaing




B B seSepey
D e s gery pEur
I e
I B0y IpNeS
ek
= B 00O
L B B 4N R
I -
O N epiof
I e
. 340G
N 74
B KRS
B ¢RI «—
TR
T LT
B woio])
| EEELREE T
SR
— EETs
B 5555 PR
B
B ondsy yescys
Ebm .04
=Bl
sy
=TTl
P S 18
ALY ST
S E| BTy M
LSRNy PR
LCIIESDad LIBISEMY
REAIDY
ABpanas
RT3
BLSAD|S
AUBLLLIBD
BjLUCEE0E |4 UKD
JEDS
SUE| B
Bl uEoy
IR A=
B ¢\LS Ly
LG
B =2U0 J0 H|gndey
I B Ejensny
Rl
| B EMIEL
R -ede
| . AESNEA

e

. Ex O IME

Murvher of johs:
il

=Bl RINPE 34




0%

i I eseDepey

[ BN =R ORIy DEU U

I B CELRD
I N EYEIy IprES
[ N | aEE
| I TR
|| I LE]
[ Ry
- B Lepof
[ Bl LB
[ | [ [ietdes]
N 511
N eI
| | N BRI RN —
[ | I | Teg
I I BllEUEH <—
L I LA
I 23y oLang
m I X
I B EpEUET)
I B a0 pagur
I B AN
I I | ONO8y HEADIS
] I efmuog
I -l
I — JEE-ET
I B 0 UR L
[ . EET
I B [UE| ST G
[ B LGRS LESEny
I [ ANCICjLLIE T
— B Lopburs peaun
[ BN 2088 K0
[ T
. B LSpang
D LRy
I B URA0NS
B e «—
B B USPEoRN B ON
I GTUE|BE
I UE S
BN 4B
[ B & LAl
[ B B2y JO Xpgndan
I I &L
[ B B ERSMy
| B LUene |
[ . U
[ B Uecler
I UREYE

- -

Pdeviacsnad

. |l |'|l|'||l|l

I

Tl

0%

FO-5L RNPE 3%

Middle Ez=t £ Africa

Furope £ Namh Amerikca Latin Armerica & Canbibesn

Aszia & Pacific




I 5 01ELLT GRSy 08U
. Ejel
[ B |85
I I E[ O
[ B LE
I Ty LEno
A0S
N R
D FCE Ny | ey
B 000000
i [E2SEDEpE s
R | L)
— N LB ——
N 5 LY
B £ €L B e———
T LTy
I 02 S1Rng
D Y HE R
S |IZE S
I EDE e
[ N D NCQUIENTT]
I I LR
|| I FEEs RN
. I | 0 04
[ B [qnday Neso|S
— — E el
[ I e
[ | B CU B JaT] M
- QLS
[ B E1E
[ E— LUOpEuny PR
. AUB LR
| N B LS
o
[

biddle: Fast & Africa

I arin Avmecrics & Ol

d

Europe: & Morth Armerics

E E P UE R
B B UCDecE A LpIoH
[ B BN,
BN NEDS —
LB LBy
P UOV1E1B0EY e SETy
I— e
I PUEDY
B 5n.JeEg
L
I E Y
[ | BN ES U0 |0 {|jonday
I E sy
| N UEAMEL
[ I LECE]
I UL
H UEj5I e

v Loy e vl
e o Lhesin counlry
v oy i

o

Pk

Asia & Pacific

i

FO-51 SINPE




High job-growth-
oriented
entrepreneurship
Mational scope

Create owm job
INCOMmes

Social and e

Highin...

Chiile, Ecuadon,
Madagascar, Brazil

— e

Lowin...

Italy, Pakistan -
Japan, F’;Plnruui

B Poland —
Aadagescar, F!h.nl Puerto Rico, Fgypt,

economic stability, - Guatemala, Ecuador_—Oman, Mesico

local anchiors

lnnoreaton inssde
l.JI-;.j-r]III.-"-:-.l[IIZ.i-I'I!:-

Cender equality,
[zl ncomes

Socialf |:|r1|r|LJr'.il',r,f/ South Alrica, India, \
personal objectives . Pakistan, Panama

Realized .'I||1i.'!-|"||':|l'l"|"'// Ecuador, Chile, \\

Linited Arab
Ermirates, Australia,
United Kingdom

Saudi Araba,
Madbsgerscar, Oatar,
Banl

—

. Guatemala, Brazil

Anticipated scaling

Chile, Clatar, United
Arab Lrmirates, Sawdi
Arablia

Ambition beyond " Qatar, Cypruj%\\

local area

Inneration, product
olevelopment

‘\ Panama,

TUETIDOUR

S

Farae], Iredand,
United States,
Pucrto Rico

China, India, Mexico,
Eqypt

Pakrstan, Japan,
Morth Macedonia
Moy

Republic of Koes,
taly, Madagascar,
Jordan

Oman, Egypt,
Japan, laman

ltaly, Spain, Pakistan,

Jordan

Brazil, Pakistan,
Moroooo, Saudi
Arabia

Brazil, India, Oman
Moo

—

//// .
\\\

Overall finding

" Rates highest in Latin Amesica E\\\

Caribbean. Low in many high-income /3‘

-

. I

Imbalance with TEA suggests an
unfavourable entrepreneunal ennancniment
ereerall

Dlevedoped economies value employes

entreprenewship

High potential tor new businesses and
ini r:—::-m—:d HHI[]IZIII."-.'-I-![HIIZ—'!III

Rize of “purpose-dimven” entreprenearshin

—

/Hi'”hll"' variable ghobally, but dominant in >
Latin Amenca & Caribbean. )

_—
e

H|r1hTF.ﬁ.“inﬂJﬁrr1H[r sh growet i amb itions
arne wdeal conditions for generatng
EITIpOITIE

In many economies, few entrepreneuns
trade beyond thew kocal areas

High potential for high-mpact
entreprereurship

\‘\
/,







Katia Gomez (Fundadora de Educate2Envision International) Honduras

* Llevar la escuela secundaria a los rincones mas lejanos de Honduras

e 320 estudiantes han accedido a la escuela secundaria

* 2,100 familias beneficiadas por los proyectos de servicios desarrollados por los estudiantes
* Desarrollo rural

* Con impacto social



Maria Eugenia Aguilar Castro (Fundadora del Instituto para el Rescate Ancestral Indigena Salvadoreno) El
Salvador

* Documenta, investiga y difunde el patrimonio cultural material e inmaterial de la Republica de El Salvador,

desde y para las comunidades

 Materiales didacticos sobre la cultura en sus diversas manifestaciones y la identidad salvadorena

* Escuela itinerante de tejidos tradicionales y tintes naturales

* Utiliza la metodologia de sus ancestros EL APRENDER HACIEDO, EL HACER COMPARTIENDO, integrando a
todas las personas de la comunidad sin importar genero, edad o estatus social

 Con impacto social



Laura Lang Patino (Fundadora del Programa Aliados Cambio Climatico) Costa Rica

* Fundacidn con una funcidn articuladora entre los ciudadanos, las empresas, los profesionales que
dan servicios y las organizaciones de reforestacion locales

e Acciones de formacion climatica

» Restauracion ecoldgica mediante la proteccidon del agua, el suelo, la creacion de 02 vy la fijacion de
CO2

e Con impacto social



Patricia Sanchez y Cati Garcia (Presidenta y administrativa de El Avio) Andalucia

e Catering social dirigido por la Asociacion de Mujeres El Avio

650 mendus diarios para guarderias y mayores dependientes de la zona rural del Campo de Gibraltar
* Generacion de empleo local femenino

* Fomento del consumo de productos locales

e Con impacto social



Arrate Corres (CO-fundadora de Spiga Negra) Andalucia

* Elaboracion de pasta artesana con obrador propio

 Comprometida con la sostenibilidad ambiental y la agricultura ecoldgica
* Recuperacion de variedades tradicionales

* Generacion de empleo local

e Con impacto social
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Virginia Calvo (CO-owner de Good Game Group y Giants Gaming eSports) Andalucia

* Club de eSports pionero en Espana

* Comprometida con el desarrollo del talento
* La excelencia como habito

* Diversidad en los equipos de trabajo

* |Importante perspectiva de género

* Con impacto social



Emprendimientos locales
Invitados
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AJBS, PATATAS,
BATATAS, LIMAS
LIMONES, NARANJAS
CALABAINES,
CEBOLLAS RDJAS Y
BERENJENAS,

GRATIS

PRODUCTOS LOCALES
Y DE CERCANIA

pan, huevos, conservas, dulces, pasta
legumbres y cereales a granel.

SIGUE ESTOS PASOS

1

2







Verde Quimera: datos de contacto

* Tienda: Calle Lagunillas 35, 29012 Malaga, Espafia
* Teléfono: (+34) 646 38 91 95

* Email:

* Facebook:

* Instagram:

QUIMERA



mailto:tiendalagunillas35@gmail.com
https://www.facebook.com/VerdeQuimera/
https://www.instagram.com/verde_quimera/

Explora
Malaga @

R Explora & info@exploramalaga.com ¢J +34 611 454 404
Inicio Free Tours v Tour privados v Blog Sobre nosotros v Contacto v 3K Bm
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Explora Malaga: datos de contacto

 Malaga, Espaiia
* Teléfono: (+34) 611 454 404

e Email: info@exploramalaga.com

o Web: hitps://exploramalaga.com/

 Facebook: https://www.facebook.com/exploramalasatours

* |nstagram: https://www.instagram.com/exploramalaga/



mailto:info@exploramalaga.com
https://exploramalaga.com/
https://www.facebook.com/exploramalagatours
https://www.instagram.com/exploramalaga/

Economias locales del bienestar
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EL FUTURO
ES LOCAL

1 . Loca I F utu res, Pasos hacia una Economia

dela felicidad
HELENA NORBERG-HODGE
Traduccién de Jess Iglesias Saugar
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2. El Futuro es Local,
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4. Michael Shuman,
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ELSEMUNDQ e ceon economa iremaconal OelDiario.es
EN PLENA CAMPANA DEL BLACK FRIDAY
Polémica con Amazon tras
pedir la alcaldesa de Paris
no comprar en la

@ DIRECTO Rueda de prensa posterior al Consejo de Ministros

Colau pide a los barceloneses que no
compren en Amazon: "El comercio de

s ¢ as € - ° o "
plataforma: "Es la muerte proximidad nos necesita
del pequeﬁo Comercion II_”wg:l;d ‘fllt[l]g;?lLl,L:xxwlém y otras grandes plataformas "no solo no tributan, sino que no aportan

Fuente: El Mundo, 3 noviembre 2020 Fuente: elDiario.es, 19 noviembre 2020,
https://www.elmundo.es/economia/empresas/2020/11/03/5fa12f https://www.eldiario.es/catalunya/colau-anima-no-comprar-navidad-
e721efa0cf458b45fb.html amazon-si-comercios-locales_1_6445138.html
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CLIMATE CHANGE
or
SYSTEM CHANGE?
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“Fomentar el negacionismo climatico es solo la forma mas obvia en |la
gue las corporaciones han manejado y limitado el debate climatico".

Otras estrategias mas sutiles, muchas aun profundamente arraigadas en
el debate publico:

A Local Futures Action Paper .
1. Culpar al individuo

2. Promover soluciones basadas en los mercados

3. Utilizar las divisiones Norte-Sur para bloquear acuerdos

Fuente: Local Futures, 15 diciembre 2015,
https://www.localfutures.org/wp-content/uploads/Climate-
Change-or-System-Change-1.pdf



CLIMATE CHANGE
or
SYSTEM CHANGE?

A Local Futures Action Paper

Fuente: Local Futures, 15 de diciembre de 2015,
https://www.localfutures.org/wp-content/uploads/Climate-
Change-or-System-Change-1.pdf

La globalizacion conlleva aumento de las emisiones de GEI porque:

1. Promueve el transporte innecesario

2. Fomenta un consumismo desenfrenado

3. El sistema agroalimentario industrializado genera vastas emisiones
4. Reemplaza el trabajo humano con tecnologias de alto consumo

5. Promueve la urbanizacidn intensiva en energia



globalizacion

Pobreza, cambio climatico, el colapso de la democracia, una epidemia de
depresion: el mundo se enfrenta a una convergencia de crisis.

¢La causa? Globalizacion econdmica.
“La globalizacién econdmica es un proceso definido por la desregulacién del comercio y las finanzas con el fin
de permitir que las empresas y los bancos operen a nivel mundial.”

Nos la venden como: libre flujo de ideas y tecnologia, colaboracion internacional, interdependencia y sentido
de comunidad mundial; en otras palabras, que el mercado global ha creado un 'aldea global’

Realidad:|sistema econdmico global muy grande y complejo,jcon productores y consumidores, directores
ejecutivos y trabajadores, y causa y efecto muy alejados unos de otros, que las decisiones éticas son casi
imposibles de tomar, y los desastres ambientales y de derechos humanos se han convertido en algo comun

Fuente: Local Futures, https://www.localfutures.org/learn-take-action/learning-guides/learn-about-globalization/



Consecuencias de la Globalizacion

1. Pérdida de medios de vida

En todo el mundo, se pierden puestos de trabajo cuando las grandes empresas desplazan a las empresas locales . Por ejemplo, el gigante del marketing online
Amazon emplea a unas 14 personas por cada $ 10 M en ventas minoristas , mientras que los pequefios comercios emplean a 47 personas por la misma
cantidad de ventas.

2. Degradacidn ambiental

La globalizacion intensifica las consecuencias ecolégicas de la industrializacion. Los agronegocios corporativos envenenan la capa superficial del sueloy la
dejanir al mar. Las industrias de la madera, el petréleo y la mineria talan millones de acres de bosques irreemplazables cada afio. La contaminacion esta
destruyendo ecosistemas en todo el mundo vy la extincidon de especies se esta acelerando rapidamente.

3. Falta de resiliencia

Como la globalizacion alienta a los paises [especializar su produccidn, la mayoria ahora depende de bienes importados para satisfacer sus necesidades basicas.

4. Erosidon de la democracia

La hipermovilidad de las corporaciones, la creacion de dinero por los bancos desregulados y la relacién acogedora entre el gobierno y las grandes empresas
han dado como resultado un orden global profundamente antidemocratico. El poder politico se esta centralizando en organismos no electos y que no rinden
cuentas como la Organizacidon Mundial del Comercio (OMC), el Fondo Monetario Internacional (FMI) y la Comisién Europea, reduciendo constantemente la
influencia de los funcionarios electos en las decisiones politicas. Y cuando los partidos politicos tanto de izquierda como de derecha abrazan los deseos de los
intereses corporativos, la votacidon puede parecer casi sin sentido.

Fuente: Local Futures, https://www.localfutures.org/learn-take-action/learning-guides/learn-about-globalization/



Consecuencias de la Globalizacion

5. Creciente brecha de riqueza

La riqueza de las 8 personas mas ricas del mundo ahora es igual a la de la mitad mas pobre de la poblacién mundial, mas de 3 mil millones de personas, y la
desigualdad econdmica esta empeorando debido al creciente poder del gobierno corporativo .

6. Urbanizacidn insalubre

La globalizacion erosiona las economias rurales, fo que lleva a desplazamientos masivos de poblacién de las zonas rurales a las ciudades. En 2003, la asombrosa
cantidad de mil millones de personas vivian en barrios marginales urbanos, un nimero que se espera que se duplique para 2030. Muchas de estas personas
fueron desplazadas de las comunidades rurales para dar paso a proyectos de 'desarrollo’, o atraidas por la promesa de empleos y una vida mejor.

7. Pérdida de seguridad alimentaria

Las corporaciones multinacionales tienen éxito solo si pueden comercializar a gran escala para un gran nimero de consumidores homogeneizados. El resultado
ha sido una disminucién del 75% en la diversidad agricola mundial durante el Ultimo medio siglo;jeste estrechamiento de la base genética pone en riesgo la
seguridad alimentaria en todo el mundo .




Consecuencias de la Globalizacion

8. Salud en declive

Las sociedades industrializadas estan experimentando actualmente tasas sin precedentes de obesidad, diabetes, enfermedades cardiacas y cancer. Los
alimentos procesados, la contaminacion, los trabajos sedentarios y una sensacion de aislamiento, todos efectos secundarios de la globalizacién, estan
contribuyendo a una disminucién mundial del bienestar.

9. Costes psicolégicos

En las sociedades tradicionales, la identidad personal se basa en profundos lazos comunitarios y una conexién con el lugar. En la economia moderna, la
creciente movilidad, la competenciay la dependencia de un mercado centralizado han erosionado estas relaciones, desestabilizando nuestro sentido de
seguridad y pertenencia. Los individuos vulnerables y aislados se convierten en objetivos faciles de los mensajes publicitarios que les dicen que solo una
compra mas les permitira cumplir con los estandares de apariencia, estilo de vida y 'éxito' material impuestos artificialmente.

Todos los dias, personas de todo el mundo son bombardeadas con imagenes que presentan el estilo de vida del consumidor occidental moderno como un
ideal, al tiempo que denigran implicitamente las tradiciones locales y las formas de vida basadas en la tierra . El mensaje predominante es que lo urbano es
sofisticadoy lo rural es atrasado. Independientemente de quién sea o donde viva, el monocultivo del consumo impone expectativas imposibles de cumplir,
alimentando sentimientos de inseguridad y provocando epidemias de depresién, ansiedad y adiccion.

10. Violencia y conflicto

El aumento de las tensiones étnicas, raciales y religiosas en todo el mundo es en gran parte un efecto predecible de un sistema econdmico que promueve un
monocultivo mundial de consumidores y, al mismo tiempo, aumenta la inseguridad econdmica. Lejos de ser el camino hacia la cooperacion internacional, la
globalizacidon ha tenido el efecto contrario, abriendo brechas entre paises, entre grupos étnicos y religiosos y entre individuos .



Ehe New Hork Times

SATURDAY PROFILE

What if Local and Diverse Is Better Than
Networked and Global?

Helena Norberg-Hodge has been arguir

~

Fuente: New York Times, 9 octubre 2020,
https://www.nytimes.com/2020/10/09/world/australia/norberg-hodge-local-organic-australia.html



Local Futures

Economics of Happiness

Mas informacion sobre la localizacion

La localizacion economica ofrece soluciones multifaceticas a los problemas
creados por £ globalizacidn.

En Ultima instancia, la localizaciéon econdmica se trata de volver a escalar la economia a un nivel humano. Es el
proceso de construccion de estructuras econdmicas que permiten que los bienes y servicios basicos que necesita una
comunidad se produzcan a nivel local y regional siempre que sea posible.

La localizacidon de las economias puede fortalecer la cohesidn de la comunidad y conducir a una mayor salud humana
y bienestar material, todo mientras se reduce la contaminacion y la degradacion del mundo natural.

Desde huertos comunitarios hasta cooperativas de crédito, desde escuelas alternativas hasta redes y cooperativas
de pequenas empresas, las economias locales crean redes de relaciones basadas en el lugar que afirman nuestro
deseo humano de conectarnos entre nosotras y con la tierra. Al crear esta base estructural para la comunidad, las
economias locales hacen del cuidado mutuo y de la tierra los principios rectores de la vida diaria.

Fuente: Local Futures, https://www.localfutures.org/learn-take-action/learning-guides/learn-about-localization/



éQué es una economia local?

Produccion

Comunidad local

Distribucion Riq ueza Gobernanza

Consumo
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“People are actively forging a different
path — one that allows us to reweave the
social fabric and to reconnect with the
Earth and its ecosystems. They are building
prosperous local economies and
intergenerational communities that provide
more meaningful, productive work.”

- Helena Norberg-Hodge

l!'l!:i:"'l LOCAL FUTURES
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CONOMICS OF HAPPINESS

Fuente: Local Futures,
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https://www.localfutures.org/learn-take-action/learning-guides/learn-about-localization/
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The
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Beneficios de la localizacion

1. Reduce la pobreza

Un énfasis en Izi produccion local para los mercados locales flevaria a los paises del Sur global, que actualmente exportan grandes cantidades de alimentos,
madera, minerales y productos basicos baratos al Norte global, a preservar estos recursos (y la tierra que los produce) para para su propio usoy para las
generaciones futuras. Un estudio reciente encontré que 550 millones de personas en Asia, Africa y Oceania podrian alimentarse de tierras que han sido
tomadas por gobiernos y corporaciones extranjeros.

2. Mejora los medios de vida

Una regulacia - i ' globales, junto con la revitalizacion de las empresas locales y los sistemas alimentarios locales,
conduciria 4 un aumento de los empleos basados en el lugar que contribuyen directamente a la saludy la prosperidad de la comunidad.

3. Revitaliza la democracia

La localizacion desplaza el lugar del poder politico y econdmico de las grandes corporaciones hacia la gente comun, dandoles una voz mayor en el proceso
democratico. Ademas, el movimiento de localizacion es por naturaleza inclusivo y no partidista. Defiende los medios de vida de los propietarios de pequefias

empresas al tiempo que aborda las preocupaciones de los ecologistas, y p ' do como a los socialistas
progresistas. Por esta razon, tiene un enorme potencial para ayudarnos a iff mas alla de la arraigada division izquierda / derecha |y permitir que personas

politicamente diversas encuentren puntos en comun.

4. Sana las divisiones

Al promover unalmazor interdependencia e interacciones interpersonales mas frecuentes y genuinas, Jas economias locales pueden ayudar a sanar las

divisiones religiosas, étnicas e intergeneracionales. Debido a que fomentan la seguridad personal, econdmicay politica, las economias locales también
minimizan el miedo) la divisidn en la aue nrosneran los lideres autoritarios . Por la misma razén, la localizacién proporciona una base sélida sobre la cual
construir un# cooperacion internacional efectiva ¢n torno a cuestiones planetarias como el cambio climatico.

Fuente: Local Futures, https://www.localfutures.org/learn-take-action/learning-guides/learn-about-localization/



Beneficios de la localizacion

5. Ralentiza |la expansién urbana

En todo el mundo, la gente enfrenta una inmensa pre5|on psicoldgica, econdmicay po||t|ca para trasladarse de las aldeas a los centros urbanos. En una
economia global dominad idar que casi la mitad de la
poblacién mundial todavia jvive en la tierra, con una huella ecolégica mucho menory una resiliencia econdmica mucho mayor hue sus contrapartes urbanas.

6. Mejora la salud ambiental

[Reducir la escala de la actividad econdmica es fundamental para frenar el cambio climatico y la degradacién ecoldgica. Las ionomias basadas en el lugar

generalmente apoyan el bienestar de los ecosistemas locales tanto como el bienestar de las comunidades humanas locales;/después de todo, su vitalidad
depende de la saludy la integridad de ambos. Las granjas a pequeﬁa escala, ecologicamente integradas, por ejemplo, producen mas alimentos por m2 al
mismo tiempo que apoyan la salud del sueloy la vida vegetal y animal .

7. Aumenta la responsabilidad empresarial

Las enormes distancias del comercio global hacen casi imposible para la mayoria de las personas conocer Ios[impactos de sus decisiones de compra. bebido a
que las economias locales acortan las distancias entre productores y consumidores, es mas facil rastrear si sus alimentos se cultivaron con respeto a la tierra y si
su ropa fue hecha por trabajadores bien tratados y pagados de manera justa.

[8. Aumenta la felicidad humana ]

Las economias locales fomentan mas interacciones humanas cara a cara y relaciones interpersonales mas sdlidas, lo que contribuye a un sentido de identidad
mas solido a nivel individual, al tiempo que reduce la dependencia de los medios dlg[tales y el consum|smo SEICHE] valldaC|on personal Las redes comunitarias
solidas reducen la presion sqbre accion entre sus
miembros. En su esencia, lak economias locales proporcionan la base estructural para desarrollar conexiones profundas entre siy con la tierra,ffacilitando la
curacién psicoldgica y espiritual generalizada que necesitamos desesperadamente

Fuente: Local Futures, https://www.localfutures.org/learn-take-action/learning-guides/learn-about-localization/



La localizacion es la mejor manera de reparar
nuestros ecosistemas, nuestras sociedades y nosotros mismos.

i I8N La Economia de la Felicidad (The Economics of
g~ Happiness with Spanish subtitles)

Faaadl | ocal Futures
; 43 views * 1 week ago

https://www.localfutures.org/programs/the-economics-of-

Fuente: Local Futures- Youtubre,
happiness/

https://www.youtube.com/watch?v=U-eHzbAjTEI
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Millones de personas ya estan trabajando para construir un mundo mejor.
¢(Qué pasaria si unieran fuerzas para crear un cambio a nivel de sistemas ?

ORGANIC FOOD <ZERO WHSTE

CLIMATE CHANGE TRANSITION TOWNS

ANIMAL POVERTY
RIGHTS REDUCTION

RECLAIMING

SUSENARILIGE  RERTSOF  gLrefigrive
THE COMMONS

MOTHER  €DUCATION
PEACE  ¢)pry

DEGROWTH LAND REFORM

Fuente: Local Futures, https://www.localfutures.org/learn-take-action/learning-guides/learn-big-picture-activism



Activismo de mirada amplia
‘Big picture activism’

El activismo de mirada amplia abarca tres aspectos:
1. Educarse sobre las causas fundamentales de las crisis del mundo
2. Desarrollar una comprension profunda del 'panorama general' de funcionan los sistemas sociales y econdmicos

3. Conectarse y colaborar con diversas personas y movimientos sobre la base de este entendimiento.
Se trata tanto de una reflexidon profunda y de compartir conocimientos como de salir a la calle.

Nos permite trascender campaiias aisladas sobre un uUnico tema y construir coaliciones poderosas lo suficientemente
grandes y resistentes como para recuperar el poder democratico de los monopolios globales.

Estrategia muy eficaz para crear un movimiento global cohesionado hacia un mundo mas justo, saludable y resiliente.



La Revolucidon del Amor, la Alianza del Arcoiris

Unidas en diversidad
por la solidaridad

“Porque estamos en esto juntas” - Bernie Sanders

“Lucha por alguien que no conoces” - Alexandria Ocasio-Cortez

A




Ejemplos proyectos locales y de localizacion

Planeta local

Planet Local es una biblioteca en constante crecimiento de iniciativas de base
inspiradoras, solo algunos de los diversos ejemplos de localizacion que ocurren en todo el
mundo. jEsperamos que disfrute de este vistazo a algunos de los grupos increibles que
estan construyendo un futuro mas resiliente para sus comunidades ! Puede navegar por
nuestra biblioteca por ubicacién o por categoria a continuacion.

Navegar por ubicacion:
| (=44

"% Al
9

Fuente: Local Futures — Planet Local,
https://www.localfutures.org/programs/global-to-local/planet-local/



La Organizacion Fraternal Negra de
Honduras

Honduras

La Organizacion Fraternal Negra de Honduras
(OFRANER) lleva décadas luchando por los
derechos del pueblo garifuna, que emergié de una
historia de colonialismo con el conocimiento de que
la agricultura y la pesca en pequena escala pueden
traer liberacion y autonomia. A través del
empoderamiento de las mujeres, la accion legal, Ia
radio comunitaria y las asambleas locales, la
defensa de los garifunas por parte de OFRANEH ha
llegado a abarcar los derechos a la tierra, la expresion cultural y la seguridad alimentaria.
Obtenga mas informacion en el sitio web de OFRANEH.

Fuentes: Local Futures — Planet Local, https://www.localfutures.org/programs/global-to-local/planet-local/food-farming-fisheries/the-black-fraternal-organization-of-honduras/
OFRANEH, http://www.ofraneh.org/




Asociacion de Mujeres de Ixpiyakok

Guatemala

Fundada en 1984, la Asociacion de Mujeres de
Ixpiyakok (ADEMI) es una organizacion local de
alimentos dirigida por y para mujeres y familias en
la region de Chimaltenango en Guatemala. ADEMI
originalmente estaba compuesta por un pequefio
grupo de viudas mayas que deseaban combatir la
desnutricion en su comunidad. Ahora, ADEMI ha
crecido para promover el valor y los beneficios para
la salud de las variedades de semillas antiguas, las
frutas y verduras autéctonas y la horticultura
familiar en mas de treinta comunidades de la
region. Para obtener mas informacion sobre ADEMI,

lea este estudio de caso de la Iniciativa Equator .

Fuente: Local Futures — Planet Local,
https://www.localfutures.org/programs/global-to-local/planet-local/food-farming-fisheries/ixpiyakok-womens-association/




RESUMEN DEL PROYECTO

@ECUATOR|A|_ PN La Asociacion de Mujeres Ixpiyakok redne a 30 grupos de
U|D mujeres mayas de Chimaltenango, con el objetivo comun
de mejorar la seqguridad alimentaria y la nutricion de la
| poblacion local, a través de pequenas granjas organicas
familiares y bancos de semillas. Este programa fue lanzado
originalmente como un programa de credito y ahorro para
las mujeres de la localidad, pero la Asociacion ha ampliado
su campo_de accion_hacia la_prestacion _de servicios de
salud y educacion, asi como a la defensa de los derechos
de la mujer. La Asociacion apoya la creacion de granjas
familiares, proporciona orientacion sobre técnicas de
agricultura organica, y promueve el cultivo de especies
autoctonas tales como el chipilin silvestre, el quilete y los
chiles autoctonos.
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Asi mismo, la Asociacion ofrece capacitacion a"educadores
comunitarios en temas relacionados con salud, seguridad
alimentaria y nutricion. Por otro lado, los huertos familiares
proporcionan a las mujeres locales un excedente de cosecha

que pueden vender en los mercados locales, generando
una fuente adicional de iﬂgrESGS, |

DATOS CLAVE
GANADOR DEL PREMIO ECUATORIAL: 2012
FUNDACION: 1984

c B

Estudios de Caso de la Iniciativa Ecuatorial

Soluciones locales de desarrollo sostenible para las personas, la naturaleza y las comunidades resilientes

LOCALIZACION: Tecpan, Departamento de Chimaltenango
BENEFICIARIOS: 125 familias en 35 comunidades rurales

Fuente: PNUD,

https://doczz.net/doc/1271063/asociaci%C3%B3n-de-mujeres-
ixpiyakok--ademi-

BIODIVERSIDAD: Reintroduccion de vegetales autoctonos




Guatemala:

*Las MIPYMES contribuyen con 87%
del empleo

*Cerca de 40% del PIB.

Honduras:

*Hay 127.000 MIPYMES

*Mas del 90% son pequefiasy micro-
empresas

*52% son lideradas por mujeres.

El Salvador:

*Mas del B0% son MIPYMES
*Contribuyen con 7% de los empleos
formales.

*Aportan 35% del PIB

*20% de la recavdacion fiscal.

Fuente: estrategiaynegocios.net, 17 noviembre 2019,

Costa Rica:
*85% de las PYMES cormesponden a
microy pequefias empresas.

*3B8% se desempefian ensegmentode |

servicios (38%)

*33% en el comercio

*Contribuyen con USS1.500 millones a
las exportaciones

Panamé:
*Las MIPYMES generan 28% de los
empleos

Repiblica Dominicana:

*Micro, pequenas y medianas em-
presas aportan apraximadamente el
38,6% del empleo

*Generan aproximadamente 2.5 mil-
lones de empleos.

Fuenite: BID-Invest. miembro del Grupo
BID para of sector privado
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PYMES en Centroameérica

Resultados estrategia MIPYME en region SICA en 2018

millones enventas
en 2018

empleos generados

empresas accedieron a
algin tipo de financia-
miento

millones monto total
desembolsado

65%

de los empleos
empleos generados son
retenidos formales

Fuente: Resumen dal Informe General CAM 2018-CENPROMYPE

https://www.estrategiaynegocios.net/lasclavesdeldia/1335447-330/este-es-el-peso-de-los-emprendedores-mipyme-en-centroam%C3%A9rica



PYMES en Espafa

el .conomista...

Las pymes crean el 66% del empleo en Espana

Fuente: El Economista, 21 enero 2019, https://www.eleconomista.es/gestion-empresarial/noticias/9646458/01/19/Las-Pymes-espanolas-crean-el-66-del-
empleo.html



Representan el 99,8% del
tejido empresarial espanol

Grandes Medianas
0,16% 0.87%

Pymes Micropymes
sin asalariados 39,93%
53,67%

Pequeias
5,36%

PYMES
Motor econdémico de Espana

Generan el 66,4%

del empleo en Espana

Pymes
sin asalariados
12,58%

Pequeias
19,11%

Micropymes
19,15%

Fuente: CEMAD, 27 junio 2020, https://www.cemad.es/pymes-motor-economico-espana/

Son responsables del
53,3% de las
importaciones y

Grandes del 51,1% de las
33,61% .
exportaciones
gque se realizan en
Espaia

Medianas
15,56%




el .conomista..

La crisis triturara un 20% del pequeno comercio en
Espana con 153.000 negocios destruidos

Fuente: El Economista, 17 julio 2020,
https://www.eleconomista.es/economia/noticias/10672371/07/20/La-crisis-triturara-un-20-del-
pequeno-comercio-en-Espana-con-153000-negocios-destruidos.html



Portafolio

SECCIONES

Pymes, las mas afectadas y en riesgo de cierre en
A.Latina por covid

I0 que su acceso a créditos y ayudas es un ret

Fuente: Portafolio, 11 diciembre 2020,
https://www.portafolio.co/internacional/las-pymes-son-las-mas-afectadas-por-
la-pandemia-del-coronavirus-547443

Al menos unos 2,7 millones de negocios tendran que cerrar
en América Latina, la mayoria pymes, por el terremoto
econdmico que ha causado la pandemia de la covid-19, segun
un informe de Boston Consulting Group (BCG).

Ademas, una parte importante del sector es informal. Y esto,
al inicio de la cuarentena, puso en aprieto a muchos negocios,
gue contaban con "un colchdn financiero muy limitado para
enfrentar los tiempos dificiles".

v,

Ademas, muchas pymes "carecen de conexion directa con los
gobiernos y las instituciones financieras", destaca el estudio.

Una segunda ola puede tener el impacto de acrecentar los
retos que las pymes ya estaban asumiendo al "reinventar las
medidas de bioseguridad, adaptarse a las restricciones
horarias, y estar pendientes de las cambiantes politicas
gubernamentales y de la confianza de los consumidores".

~

Por ello, es de vital importancia desarrollar un plan de
recuperacion que incluya a todos los actores de la sociedad,;
empresas, gobierno, sector financiero, etc, para impulsar una
recuperacion econdmica para todos. y




Comercio de Centroamérica pierde mas de
2,000 millones de dodlares por pandemia. Esta
es la situacion en Nicaragua

Fuente: La Prensa, 30 julio 2020,
https://www.portafolio.co/internacional/las-pymes-son-las-mas-afectadas-por-la-pandemia-del-coronavirus-547443



el .conomista..

Espana, sin alternativas a turismo, construccion,

automocion y comercio

Necesidades basicas:
Diversificacion >
Soberania, Resiliencia

Fuente: El Economista, 16 mayo 2020,
https://www.eleconomista.es/nacional/noticias/10546267/05/20/Espana-sin-alternativas-a-turismo-construccion-
automocion-y-comercio.html
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Andalucia pierde casi nueve millones de turistas
internacionales por la pandemia del coronavirus

Fuente: ABC Sevilla, 6 enero 2021, https://sevilla.abc.es/economia/sevi-andalucia-
pierde-casi-nueve-millones-turistas-internacionales-pandemia-coronavirus-
202101060846 noticia.html

Fuente: La Razdon Andalucia, 11 enero 2021,
https://www.larazon.es/andalucia/20210111/wlangb4hjzauhpcq6dvw33c3ae.html

= LARAZON

Andalucia

La hosteleria andaluza pierde

la mitad del empleo por la
pandemia, segun CC 00

Las restricciones de movimientos dentro y fuera de
nuestro pais impuestas por el Covid han supuesto un
fantes y un después en el turismo andaluz, el 14% del PIB
de la comunidad: Andalucia recibié de enero a noviembre
s6lo 2,6 millones de turistas internacionales, un 76,9%

\menos que en 2019 D

La hosteleria andaluza se ha visto afectada en mas de
100.000 empleos por la pandemia, segin CC OO

La industria turistica espainola y andaluza se han visto
mucho mas afectadas por la pandemia que los demas
sectores de produccion, después de 8 ainos de récord

continuados (2011-2019) de todas las principales
variables turisticas: pernoctaciones, visitantes o empleo




E L CO M E R C I O El Salvador: Habiamos proyectado que ibamos a crecer entre el 15%
y el 20% en 2020, (pero) vamos a tener un decrecimiento del 25%”

por la pandemia, anticipd Valdez. El Salvador en 2019 registro
ingresos por 1.700 millones de délares del turismo, con 2,5 millones
de visitantes.

El turismo en Centroameéricarecibe

duro golpe por pandemia de

coronavirus Costa Rica: el pais que mas atrae turistas en Centroameérica, con Inas
de 3 millones de visitantes anualmente, también recibe |la estocada
del nuevo coronavirus. En circunstancias normales, el turismo apérta
el 8% del PIB, unos USD 4 000 millones, y genera 600 000 emplegs
directos e indirectos. Con las restricciones por la pandemia,
estimaciones conservadoras proyectan una pérdida del 25%, es
decir, unos 800 000 turistas menos, con una pérdida de USD 1 000
millones y de 150 000 empleos.

I

Guatemala vive el mismo drama, el sector genera 177 000 empleos
directos, ademas de las 500 000 personas que ejercen como guias
furisti . . . 19
recibié 2,5 millones de visitantes extranjeros, una cifra récord d
llegadas, que dejaron USD 1 249 millones. “Teniamos proyectado
ingreso de 144 500 turistas extranjeros (en Semana Santa) yya s
eayé el 60%. Si no se restablecen los vuelos (internacionales) es
posible que Se Caiga todo .

Un letrero de Cerrado en la entrada del Parque Nacional Prusia, en Cartago, Costa Rica, el 21 de marzo de
2020. Foto: AFP

Fuente: El Comercio, 24 marzo 2020, https://www.elcomercio.com/tendencias/turismo-centroamerica-duro-golpe-coronavirus.html



INFORNES €OVID-19 Medidas de recuperacion del sector turistico en

Medidas de Ameérica Latina y el Caribe: una oportunidad
recuperacion del
sector turistico en para promover la sostenibilidad y la resiliencia

Ameérica Latina

y el Caribe: | . . .
una oportunidad  'e_’ Autor(es) Institucional(es): NU. CEPAL
para promover

la sostenibilidad ~ »® Fecha de publicaciéon: 2020-07-09
y laresiliencia :

11 p.

% \,\ COVID-19

' . RESPUESTA
eIl \X,I,/y

Segun la Organizacion Mundial del Turismo (OMT, 2020), las llegadas de turistas internacionales pueden disminuir entre un 58% y un 78%
en 2020. Este sector no solo es uno de los principales contribuyentes a las exportaciones, la economia y el empleo en el Caribe, sino también
en muchas ciudades y comunidades locales de América Latina. El turismo en 2019, representé el 42% y el 10% de las exportaciones totales
en el Caribe y en América Latina, respectivamente. Su participacion superé el 50% en algunos paises del Caribe.

La economia del turismo, que incluye tanto el turismo como todos los sectores que dependen de él, representé el 26% del PIB total en el
Caribe y el 10% en América Latina. Dado que la economia del turismo es muy intensiva en mano de obra, represento el 35% del empleo en
el Caribe y el 10% en América LatinaEn el Caribe, el sector turistico depende casi totalmente de los visitantes extranjeros.

Fuente: CEPAL, 7 septiembre 2020, https://repositorio.cepal.org/handle/11362/45770



A. Participacion del turismo en las exportaciones de bienes y servicios
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B. Participacion de la economia del turismo en el PIB total y el empleo
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Fuente: CEPAL, 7 septiembre 2020, https://repositorio.cepal.org/handle/11362/45770




6 ....

Escenario base

@ Escenario optimista

Escenario pesimista

( rerergrere T | B B B B BB BA BB | —l_l‘r'T-Iﬂr.rﬁl"lﬁr"‘TA'
® 'R N B " 210K ] - b
5 . y




Turismo, mujeres y MIPYMES en Latinoamérica

El turismo ofrece oportunidades fundamentales para las mujeres al ofrecerles horarios de trabajo
flexibles y empleos a tiempo parcial, aunque las brechas de género siguen existiendo. Las mujeres
representan casi el e los trabajadores en actividades de alojamiento y alimentacion en America
Latina y el 61% en el Caribe. Aunque muchas mujeres trabajan en empleos de bajo nivel y mal
remunerados (OMT, 2019), |3 mitad de las empresas turisticas de la region son propiedad de mujeres ]
(Banco Mundial, 2017).

turisticasjel 98,7% de las empresas relacionadas con el turismo en Costa Rica | el 99,8% en México
(BCCR, 2018;

Estas relaciones son similares a las del conjunto de la economia latinoamericana, en la que las
mipymes representan e199% del sistema productivo y el 61% del empleo (Diniy S]umpo, 2018).

Las micro] pequenas y medianas empresas (MIPYMES) representan la mayor Trte de las empresas

Fuente: CEPAL, 7 septiembre 2020, https://repositorio.cepal.org/handle/11362/45770



Plan de recuperacion del turismo y....
— resiliencia y sostenibilidad

Diferentes medidas pueden mitigar el impacto de la crisis y acelerar la recuperacion del turismo:
INFORMES COVID-19

1. Proteccion del empleo y los ingresos de los trabajadores Medidas d.e'
recuperacion del
2. Apoyar la supervivencia de los negocios, en particular de las mipymes, a lo largo de la cadena de sect'o!' t“r'St,'co en
America Latina
. ., y el Caribe:
3. Facilitar la recuperacion del sector a corto plazo una oportunidad
ara promover
4. Promocion de la sostenibilidad y la resiliencia del sector a mediano plazo rasosl::enibilidad

y la resiliencia

5. Cooperacidn regional

{72 COVID-19

N

= 5

Fuente: CEPAL, 7 septiembre 2020, https://repositorio.cepal.org/handle/11362/45770



Globalizacion y vulnerabilidad en Centroamérica

* Las economias centroamericanas estan muy globalizadas y sorf altamente dependientes de la economia de EEUU. Los volimnes de comercio sobre el PIB
van desde el 50% en Guatemala al 100% en Honduras y Nicaragua. En toda la regiéon mas de 1/3 del comercio es con EEUU.

* En los ultimos afos varios paises de la regidon han iniciado relaciones con China, lo que supone un marco de oportunidades comerciales pero hay que tener
en cuenta los riesgos que emergen de la mayor incertidumbre global, justamente por la guerra comercial entre EEUU y China.

* El crecimiento econdmico estd sujeto a escenarios de volatilidad de precios de la energia, los alimentos y las crisis financieras.

* En 2015, el 48% de la matriz energética de los paises de la regidn correspondia a combustibles fosiles: el 3,6% al carbdn y la hulla, y el 44,7 % al petrdleo.

. BN 00 =

Guatemala onduras Nicaragua Panama Centroamérica

Energia

Agencia Internacional de la

Fuente: CCAD —SICA, ERCC, octubre 2018, https://www.sica.int/download/?odoc_120055_1 15102019.pdf



: lélj\ilh\//lhll;ﬁll.rg(? E Study at Cambridge About the University Research at Cambridge Quick links

Research

The first large-scale study of the risks that countries face from dependence on water,

energy and land resources has found that globalisation may be decreasing, rather
than increasing, the security of global supply chains.

Fuente: University of Cambridge, 28 octubre 2020,
https://www.cam.ac.uk/research/news/globalised-economy-making-water-energy-and-land-insecurity-worse-study



La oportunidad

How the pandemic is forging a new consensus on
globalization
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Fuente: Politico, 21 octubre 2020,
https://www.politico.com/news/2020/10/21/pandemic-forging-new-consensus-globalization-430605



La oportunidad

A medida que los paises de todo el mundo enfrentaban una abrupta escasez de todo, desde equipos de proteccion personal y
medicamentos hasta computadoras portatiles para los escolares, la pandemia puso de manifiesto cuan dependiente se habia vuelto el

mundo de las importaciones de productos basicos,

especialmente de China.

La interrupcion de las cadenas de suministro globales se convirtié en una cuestion de vida o muerte. Los viejos debates sobre la
reduccion de precios maximizando la eficiencia cuando el mundo funciona sin problemas, frente a la vulnerabilidad a la escasez si los
proveedores remotos no pueden, o no quieren, satisfacer nuestras necesidades, cobraron un nuevo impulso. La medida en que la

"vulnerabilidad" ha reemplazado a la eficiencia como la preocupacion clave|que da forma al pensamiento de los responsables

politicos, los lideres empresariales y los economistas.

La nocidon de que las cadenas de suministro globales han demostrado ser] "altamente vulnerables" y deben ser "mas resilientes",
incluso devolviendo la produccion al suelo nacional, se ha convertido en un estribillo clave que surge de la crisis.

Si las pandemias se estan volviendo mas comunes y el cambio climatico esta creando interrupciones mas frecuentes de otros tipos

(huracanes, inundaciones e incendios forestales),

la "resiliencia" se esta convirtiendo ahora en una preocupacion tanto para las

cadenas de suministro globales como para los diques y los cddigos de construccion en areas propensas a inundaciones e incendios.

Fuente: Politico, 21 octubre 2020,

https://www.politico.com/news/2020/10/21/pandemic-forging-new-consensus-globalization-430605



EL PAIS Estar donde estés

El comercio local, un
sector estratégico de la
recuperacion economica

eNnC vita I mientras miran

Los
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Fuente: El Pais, 23 octubre 2020
https://elpais.com/economia/estar-donde-estes/2020-10-23/el-comercio-local-un-sector-estrategico-de-la-recuperacion-economica-que-esta-en-peligro.html



Fuente: Soberania alimentaria, 27 abril 2020
https://www.soberaniaalimentaria.info/otros-
documentos/luchas/737-sos-campesinado

Mas de 500 organizaciones se han sumado a la peticién al Ministerio de Agricultura
Pesca y Alimentacion con el fin de abrir vias para que quienes producen alimentos
2 pequena escala tengan facilidades para abastecernos protegiendo la
economia local y protegiendo el derecho a una alimentacién y nutricion adecuadas.

En ella se pide:

Mantener los
mercados no
sedentarios de
proximidad.

desphzamlentos a fmcas

huertos de autoconsumo y
Grupos de Consumo para el
abastecimiento alimentario.

Agilizar la concesion
de registros sanita-
rios en granjas

ent a

na campaha
rio sobre la
tanma de consumir
alimentos de pequenas
productoras

Autorizar los despla-
zamientos a granjas,

necesidad de estar de alta
en el Régimen Agrario.

0

Incentivar medidas
fiscales

quenos pro

Impulsar la reapertura o
creacion de mataderos
municipales o comunitarios

¢0ué puedo hacer yo?
@ Presiona a tu gobierno local/autonomico, adaptando la carta al Ministerio y enviandola por registro telematico.
@ Sumate a esta campana a través de las redes con el hashtag #S0Scampesinado
® Consume abasteciéndote de las pequenas producciones de tu zona.




Ciudades ‘ campafia de promacion del comercio local #YoCompro

=]

20

minutos

La campana de promocion del comercio
local #YoComproEnFuengirola suma ya
mas de 200 negocios adheridos

=

20MER NOTICIA 2072020 - 18340 'F

Ledn pone alaventa194.000 bonos
por valor de diez euros para
reactivar el comercio de cercania

Cada ciudadano podra adquirir, a un precio de 7,50 euros, un
maximo de 12 bonos para canjear en cualquier pequefio negocio que
no venda productos esenciales o que haya sufrido durante la crisis

M“\Vﬁl w - i

Mas de 200 negocios se han sumado ¥a 3 la campana promocional TYoComproEnFuengirola, puesta en marcha porla
Concefalia de Comercio del Ayuntamiento de la ciudad, gue coordina el edil Francisco Javier Garcia Lara en apayo al
comearcio local y a los autdnomos.

N\ ‘1‘.,’ i

Donostia presenta la campara en
e apoyo al comercio local

OR NUESTRAS COSTUMBRE!
POR NUESTRA TIERRA b
POR EL SABOR DE NUESTROS PRODUCTO PRAUESTROS RESTAURANLE

POR EL BAR DE LA ESQUINA POR LOS GULINES DE SIDRA EL ALCALDE, ENEKO GOIA, Y EL EDIL ENRIQUE RAMOS PRESENTAN
POR NUESTRO FUTURO L b I DONOSTIA MARKET PLAZA

POR NUESTRAS COSTUMBRES POR NUESTRA TIERRA

POR NUESTRA TRADICION POR EL SABOR DE NUESTROS PRODUCTOS

; ARRETXE | 26.05.2020 | 10:53 LO
OR APOYAR A NUESTRA GENTE POR LOS LLAGARE | P I 8

POR NUESTRO COMERCIO POR NUESTRO FUTUR . _

POR EL BAR DE LA ESQUINA POR NUESTRAS COSTUMBI i Wl yO \ ' Apostar por el comercio local, es el objetivo de la
POR NUESTRA TIERRA POR NUESTRA GENTE & o y

POR L SABOR DE MUESTROS PRODUCTOS POR NUESTRA TRADICIONEG#® J o STAN 1 . L e promocion que ha t0 en marcha

| - a7 b J - niento de Cartagena con el fin de
2 orls ‘
v

que elijan el com

Cartagena inicia una campaia de
apoyo al comercio local

Bajo el lema 'Cuando compras aqui, lo cambias todo’

1 alternativa de compras, frente

los canales online’, explicaba la alcaldesa, Ana

POR NUESTRO FUTURO °
POR NUESTRA GENTE.<:

cnostia. Iker Azurmendi

Fuente: Seguris RGA, 10 julio 2020

https://blog.segurosrga.es/apoyo-al-pequeno-comercio/



EC CONFIDENCIAL

Mas de 800 librerias se unen contra Amazony
crean una plataforma online de venta de libros

APOYA : w LIBRERIA MAS VENDIDOS LIBRERIAS ~

g

LIBROS
.COM

Mas de un millon de libros comercializados en Espafia y donde conseguirlos
4.254.466 referencias de libros y 1.549.402 titulos con disponibilidad

Fuente: EL Confidencial Digital, 5 noviembre 2020 Fuente: Todostuslibros.com, noviembre 2020

https://www.elconfidencialdigital.com/articulo/dinero/m
as-800-librerias-unen-amazon-crean-plataforma-online-
venta-libros/20201104173744181674.html



EL SALTO Economia social y solidaria Dona Suscribete

0 “ o El balance social, una cita para constatar
que otra economia es posible

” ENS A Nc u A El A l H A El pasado jueves 12 de noviembre se presentaron los resultados de la Campana de Auditoria Balance Socia

DE LA ECONOMIA SOLIDARIA -

a se ha conseguido transformar.

2 2 o

Fuente: REAS - consumedentro.red, 4 noviembre 2020 Fuente: El Salto Diario, 14 noviembre 2020
https://www.economiasolidaria.org/noticias/consume-dentro-y- https://www.elconfidencialdigital.com/articulo/dinero/mas-800-librerias-unen-amazon-
ensancha-el-alma-de-la-economia-solidaria/ crean-plataforma-online-venta-libros/20201104173744181674.html



é Campanias en Centroamerica?



COMUNIDADES AUTOFINANCIADAS
WINKOMUN

D
SLOWMONEY

-“winkomun

tools to build your self-funded groups

"Permite impulsar pequenos
proyectos de emprendimiento
sin depender de los créditos
bancarios abusivos"

winkomun: un sistema de inversién comunitaria

Fuente: CAF - Winkomun.org, noviembre 2020
https://comunidadescaf.wordpress.com/

Fuente: slowmoney.org, noviembre 2020
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Fuente: Local Futures - International Alliance for Localization
https://www.localfutures.org/programs/global-to-local/international-alliance-
localization/

Fuente: Wellbeing Economy Alliance
https://wellbeingeconomy.org/



EL FUTURO
ES LQCAL

Helena Norberg Hodge

Traduccién de Jesus Iglesias Saugar

L. FUTURO
S 0o

. hacia una Economia
" de la felicidad
ngRG-MODGE

Iglesios Sangar

EL FUTURO ES
LOCAL

Por una economia local,
rural y del bienestar

Presentacidn y debate a partir del libro
El futuro es local, de Helena Norberg-Hodge

p#llen

EDICI1ONS

Con la colaboracidn de:

Py
L'._ijp L)

VIERNES 24 JULIO 2020, MALAGA
12h, La Noria

Centro de Innovacidn Social - Diputacidn de Malaga

Social Climate: Jesis Iglesias Saugar,
traductor de £/ futuro es local

'/ Asociacion Libero: desarrollo rural sostenible

La Ruta del Clima: turismo responsable y
economia local

19h30, Huerto El Caminito

Social Climate: Jesis Iglesias Saugar,
traductor de £l futuro es local

Huerto EL Caminito: soberania alimentaria y
auto-gestién

Asociacion Libero: educacién ambiental y
empoderamiento juvenil




Proyectos de innovacion social



Village Well — The New Local,
//www.villagewell.org/
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10 principios de la localizacion econdmica
‘New Local’

1.Lugar

Todo comienza desde el lugar. Lo que hace que un lugar sea Unico es su esencia de lugar. Refleja su autenticidad y propdsito de crear el
medio de vida adecuado y un sentido de comunidad y cultura de significado para todos. Cada lugar es Unico y es en este punto que creamos
y construimos nuestra vision para el futuro. ¢ COmo puede comenzar lo mejor de cada parte de la comunidad en arquitectura, disefio y
negocios conectados? El objetivo es crear lugares conectados que a la gente le encanten.

2.Regeneracion

El objetivo es devolver mas a nuestra ecologia local y tejido social de lo que sacamos. Se trata de hacer que el conjunto mas grande sea mas
fuerte y mas resistente; disminuyendo nuestra huella ecoldgica al tiempo que aumentamos nuestra cohesién social para mejorar los
sistemas locales de soporte de |a vida.

3.Conectividad

Todo estad conectado. Es un mundo "Glocal" ... ya que estamos conectados a nivel hiperlocal y global. El objetivo es crear un ecosistema
interconectado para desarrollar capacidad y resiliencia. Somos parte de un todo mas grande.

Fuente: Village Well — The New Local, Fuente: Michael Shuman — The New Local,
http://www.villagewell.org/ https://michaelhshuman.com/




10 principios de la localizacion econdmica
‘New Local’

4 Diversificacion

En el centro de la nueva visién del desarrollo econdmico esta la autosuficiencia de la comunidad. Si bien ninguna comunidad puede lograr
una autosuficiencia perfecta, todas las comunidades pueden hacerlo mejor. Con una mayor diversificacion puede llegar la resilienciay la

prosperidad. Cuanto mas compramos y vendemos unos a otros en nuestras propias comunidades, mayores son nuestros multiplicadores
econdmicos y mas ingresos, riqueza y puestos de trabajo podemos crear.

5.Propiedad

Los negocios que fomentamos para diversificar nuestras economias deben ser de propiedad y control local. Esto también mejora los
beneficios asociados con cada transaccién econdémica (las ganancias, por ejemplo, siguen siendo locales) y también amplia la capacidad de
las comunidades para dar forma a sus propios destinos. La propiedad local puede venir en forma de pequefias empresas con fines de lucro,
cooperativas, organizaciones sin fines de lucro y empresas publicas, casi cualquier cosa, excepto empresas globales que cotizan en bolsa.

6.Cultura

¢En qué medida su comunidad estd permitiendo que sus diversos grupos prosperen y se conviertan en parte de su cultura? Un nuevo local

implicara nuevos rituales y celebraciones para crear un sentido de lugar y comunidad, dando voz a diversas culturas para celebrar y expresar
su creatividad.

Fuente: Village Well — The New Local, Fuente: Michael Shuman — The New Local,
http://www.villagewell.org/ https://michaelhshuman.com/




10 principios de la localizacion econdmica
‘New Local’

7.Innovacién

dEn qué medida fomenta la innovacién local? La clave del dinamismo econdmico es transformar a las personas de trabajadores en
emprendedoras. Aqui hay un punto de referencia: ¢ Todas las personas de su comunidad con una gran idea de negocio, especialmente los
jévenes, pueden encontrar el capital, las personas, el espacio y las asociaciones necesarias para tener éxito? La proliferacion de incubadoras,
espacios de creadores y de trabajo compartidos se encuentran entre las muchas herramientas que las comunidades pueden implementar
para lograr este objetivo.

8.Reinversidon

Diversificar nuestras economias requerira capital, y debemos ser nosotros quienes lo proporcionemos. ¢ Por qué invertir en empresas
globales, de las que sabe poco y que lo dejan vulnerable a los caprichos de los mercados publicos, cuando puede obtener una mayor
rentabilidad, con menos riesgo, invirtiendo en los comerciantes que ama o en el sistema de gestidn publico de aguas pluviales de su ciudad?
éo sacar a su hijo de la deuda de préstamos estudiantiles?

Fuente: Village Well — The New Local, Fuente: Michael Shuman — The New Local,
http://www.villagewell.org/ https://michaelhshuman.com/
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9.Equidad

iLa economia de su comunidad no deja a nadie atrds, independientemente de su raza, género, etnia, etc.? Busque puntos ciegos en su
estrategia de desarrollo econdmico. Los programas de desarrollo empresarial y de la fuerza laboral deben centrarse en aquellos que mas
necesitan inclusion. Esto significa adoptar inventos sociales como cooperativas de trabajadores y fideicomisos comunitarios de tierras.

10.Democracia

En la actualidad, el desarrollo econdmico se basa principalmente en que los expertos firmen acuerdos discretamente para atraer y retener
empresas globales. Un nuevo enfoque del desarrollo econdmico se basa en la participacion de las bases. ¢ Cuadl es |a visidn de los residentes
para un futuro mejor y como se puede expresar esa vision al expandir la economia local?

Fuente: Village Well — The New Local, Fuente: Michael Shuman — The New Local,
http://www.villagewell.org/ https://michaelhshuman.com/




Retos (globales)

Desigualdades, pobreza, impactos climdticos,
pérdida de biodiversidad...

Soluciones basadas en la
naturaleza

(SbN, Estédndar Global de IUCN) Retos
sociales, disefio a escala, ganancia neta de
biodiversidad, viabilidad econémica,
gobernanza inclusiva, compromisos
equilibrados, gestién adaptativa,
integracion y sostenibilidad

Localizacién econémica

(M. Shuman, Local Futures, Utopies) Lugar,
regeneracion, conectividad, diversificacién,
propiedad, cultura, innovacién, reinversion,
equidad y democracia

|

Oportunidades (globales)

Crisis multiples, cambios sociales y culturales,
replicacion de innovaciones, finanzas, ciencia
y tecnologia ...

Retos (locales)

Informacién detallada y contexto de los retos a
nivel local

Propuesta de valor, beneficiarios y colaboradores

Valor compartido creado para los beneficiarios, junto con los colaboradores, en términos de
servicios y productos ofrecidos, para afrontar los retos identificados y aprovechar las
oportunidades emergentes, aprovechando las herramientas de las SbN y la localizacién
econémica mediante innovacion social.

Oportunidades (locales)

Informacién detallada y contexto de los retos
a nivel local

Estrategia de involucracion

Publico objetivo, objetivos, mensajes clave,
canales ...

Objetivos, mision, vision e impacto esperado
De retos a objetivos a indicadores de impacto sostenible

Modelo de negocio
Clientes, fuentes de ingresos y costes




Ejercicio colectivo



Principios localizacion

Regeneracion

Conectividad

Diversificacion

Propiedad

Explora Malaga

valora el patrimonio y la gente, y el comercio de la
ciudad; muestra otra cara de la ciudad; cultura historia
identidad de otra forma, mds cercano > se aprecia para
proteger y conservar

poniendo en valor lo que muestra, genera red en la
ciudad, sensibiliza sobre medio ambiente

Red, recomiendan lugares locales, conecta con otras
asociaciones y lugares, otros productos (ruta del clima),
promueve comercio local, hablan de conectar con
colegio e institutos

Ofrece diferentes productos que se adaptan a las
necesidades locales y de los clientes, Tienen en cuenta la
idiosincrasia de la ciudad frente a otras companias de
tour (por ejemplo, tienen en cuenta los tiempos en los
que se producen eventos que masifican la ciudad en los
cuales no realizan tours para no sobrecargar)

Si, se queda la riqueza, porque son una PYME local,
también promoviendo otros comercios locales, depende
de los medios que usan para atraer los clientes y Ia
publicidad (FB, agencias), intermediarios globalizados
son problema

Verde Quimera

Productoras de cercanias, incluso vecinas, artesanos, crea
un punto en el barrio que ha atraido mas tiendas, tienen
un cadena de valor corta y my de proximidad

Cadena de valor cercana crea circulo, tejido social, como
se hace el reparto de la comida ? si es en bicicleta pues es
mejor

Colaboradoras, problema de intermediarios globales en
marketing,

No solo agricultoras con otros productoras de diferentes,
cubre necesidad de productos ecolégicos, muchas veces
es complicado la diversidad , vender en una tienda de
comida, vender desodorantes

Sistema de economia circular cercano, crea un espacio
para ofertar productos ecoldgicos y artesanos de
economia local,




Principios localizacion Explora Malaga Verde Quimera

Cultura

Innovacion

Reinversion

Equidad

Democracia

cuentan la historia y la cultura local

Responsabilidad social, climatico, LGBTi, Promueven
rutas diferentes a las generales de casco historico y
demas, poniendo en potencia rutas gastronémicas por
ejemplo, horarios especiales, free tours, visitas virtuales
con colegios de Malaga en streaming, un visita maritima,
el puerto es importantisimo

Economia circular y red: recomendaciones cruzadas; por
ejemplo sitios para comer

éequilibrio/equidad de género? Free tours inclusivos

interactdan con el ayuntamiento? el tema de los free
tour, de modo que sea mas accesible a un tipo de turista
mas humilde o alojados en hostales, participan en algun
foro de turismo del ayuntamiento

Naturaleza es cultura e identidad (productos
agroecolégicos) , preservar los productos y variedades
locales, consumo y produccion sostenible, responsable y
cercano, alimentos de temporada

intercambio de productos , es decir cambio de productos
por otros productos y que no sea mediante dinero, que
se pueda permitir (trueque, moneda social), clister de
agroalimentacidn, pesca (es dificil la cadena de pesca para
tener algo local)?, quesos veganos, crear redes de
reparto, en el sentido de que los propios vecinos
consumidores puedan llevar los productos a otros de los
clientes que soliciten el reparto?

Economia circular: cadena de productoras y vecinas,
prescriptores .... Necesidad de contratar, crecer

Fundadora es mujer, agricultoras proveedoras son
mujeres, generacion de ingresos en barrio deprimido
(regeneracidn y distribucion y justicia econdémica), crecer
de forma inclusiva, precio justo a productores (sin
intermediarios)

Escuchar a clientes, participacion, dar espacio a otros
comercios locales, fomenta a que los vecinos puedan
ofrecer sus productos y artesanias en su tienda, precios
justos al cliente final (dificil: viabilidad vs inclusién,
economia de escala, salud vs renta)




Dudas vy ejercicions
de autoevaluacion



Dudas, otros ejemplos y debate

Moédulo 2 - Parte I: Modulo 2 — Parte lll:

1.Gobernanza y democracia directa 5.Soluciones basadas en la naturaleza (IUCN Med)
2.Culturas regenerativas y arte

3.Innovacion y emprendimiento social por el clima Mddulo 2 — Parte Il

(Libero) 6.Gestion del agua (Bioazul)

Modulo 2 — Parte lll:

Modulo 2 — Parte l:

7.Agroecologia (Ecoherencia)
4 .Economias locales del bienestar




Revision ejercicios de autoevaluacion

Resultados preliminares del Mddulo 2 — Parte |
1. Tipo test

2. Tu historia climatica

[3. Tu idea o proyecto de innovacién social ]




Siguientes pasos

e Ejercicios auto-evaluacion Méd. 2 - Parte |

e Modd. 2 - Parte lll. Soluciones basadas en la Naturaleza (IUCN Med)

o Sesidn: miércoles 27 enero

10-11h (dudas, avisar, sino hasta 10h20),

16-18h30 (presentacion + dudas + aportes)



Mil gracias

Y
volvamos a lo local ;-

AGENCIA ANDALUZA DE COOPERACION INTERNACIONAL ‘
PARA EL DESARROLLO }

. . - . -
Consejeria de Igualdad, Politicas Sociales o L . Social Innovation for Glimate ction

y Conciliacion

PAZ Y DESARROLLO



